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EXPERTEN-
PRESSE-
KAMPAGNE

Leser-Aktion in Kooperation
mit Tageszeitungen, Zeitschriften
und Anzeigenblattern

Gesicherte Verdffentlichungen
durch Medienkooperationen
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lhr verbrauchernahes Thema im Rahmen

reichweitenstarker Medienkooperationen

Ziel

In verschiedenen Regionen Deutsch-
lands lenkt die Presse zeitgleich zum
vereinbarten Termin das Interesse
einer groBen Zahl von Verbrauchern
auf lhr Thema.

Ihr Vorteil

Bei klassischen Telefonaktionen sitzen
Experten in einer einzelnen Redaktion
und beantworten Fragen. Solche
Aktionen erreichen trotz des hohen
Aufwands lediglich eine kleine Ziel-
gruppe. Bei der djd Experten-Presse-
kampagne sitzen die Spezialisten an
einem zentralen Ort, den Sie selbst
bestimmen kénnen. djd garantiert
lhnen die Teilnahme von mindestens
5 Tages- oder Wochenzeitungen
sowie einem Titel aus den Bereichen
Special Interest, Yellow Press oder
Fernsehzeitschriften.

Voraussetzungen

Die Medienkooperation wird als
Leser-Telefonaktion” organisiert.
Dafir sind mehrere Experten erforder-
lich, die Fragen der Verbraucher zum
vorgegebenen Themenbereich am
Telefon kompetent und glaubwiirdig
beantworten kénnen. Mindestens 4
Experten pro Aktion sind ein Muss!
Ihr Thema wird fiir die Aktion so auf-
bereitet, dass viele Leser Interesse
daran haben (s.u.). Produkte oder
werbliche Inhalte kdnnen nicht als
Aufhénger dienen.

Wir beraten Sie gerne, wie lhr PR-Ziel
erreicht werden kann.

Themenbereiche

Alles, was viele Menschen beschaf-
tigt, ist ein gutes Thema: z.B. Gesund-
heit, Finanzen und Vorsorge, Beruf
und Karriere, Haus und Garten ...

Garantie:

Ablauf der
Experten-Telefonaktion

1.

Konzept:

Ausgehend von lhren Wiinschen
erstellen unsere Spezialisten ein
Konzept, das fiir méglichst

viele Medien interessant ist.

Planung:

Innerhalb Deutschlands kénnen Sie
den Aktionsort véllig frei wahlen. Sie
nennen uns die Experten, die an der
Kampagne teilnehmen, und gemein-
sam planen wir, an welchem Tag die
Aktion am besten statfinden kann.

Vorbereitung:

Wir bieten den Redaktionen Ihr
Thema an und vereinbaren feste
Kooperationen. Danach stimmen wir
die Vorberichterstattung mit lhnen ab.
Die beteiligten Medien erhalten
anschlieBend entsprechendes Text- und
Bildmaterial zur Ankiindigung der
Kampagne.

Wir garantieren eine Beteiligung
von mindestens 5 regionalen
Medien sowie einem iiberregiona-
len Titel und eine dokumentierte
Gesamtauflage in Millionenhohe.



4. Erste Abdrucke:

Alle beteiligten Medienpartner kiindi-
gen die Leser-Telefonaktion mit [hren
Experten und dem vereinbarten Thema
an. Bereits hier werden zahlreiche
Veroffentlichungen erzielt.

. Der Aktionstag:

Die Telefone (kostenfreie 0800er-
Nummer) sind am vereinbarten Tag
von 10 bis 16 Uhr geschaltet; Gblicher-
weise gehen pausenlos Anrufe ein. Es
wird im Lauf des Tages sehr deutlich,
was die Leser besonders interessiert;
das sind wertvolle Erkenntnisse z.B. fir
lhr Marketing.

. Nachbereitung:

Noch am Aktionstag erhalten die
Medienpartner einen redaktionellen
Beitrag, Fotos, die FAQs sowie

ein Experten-Interview. Das Material
dient den beteiligten Redaktionen fiir
deren umfangreiche Nachbericht-
erstattung. Sie erhalten anschlieBend
eine komplette Dokumentation Gber
die generierten Verdffentlichungen.
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djd - Leistungsiibersicht

Ziel: Millionen Abdrucke iber Medienkooperationen
Direkter Telefonkontakt zu vielen Verbrauchern

B Konzept und Vorbereitung
Sie nennen uns lhre Wiinsche: Thema, Zeit, Ort der Veranstaltung.
djd recherchiert und bereitet Ihr Thema pressegerecht auf. Gemeinsam legen wir die
Kernbotschaften fest und Sie suchen die Experten fiir den Aktionstag.
AnschlieBend erstellen wir das notwendige Pressematerial in Abstimmung mit lhnen
und bieten dieses den Redaktionen an. djd aktiviert bundesweit Medienpartner und ist
direkter Ansprechpartner der Redaktionen.

B Aktionstag
djd sorgt fir die technische Abwicklung (Telefon-Equipment, 0800er-Nummer,
Operator) sowie die Betreuung und Verpflegung der Experten vor Ort.

W Exklusiv-Verbreitung durch Nachrichtenagentur ddp
Nach Themenprifung wird wéhrend der Kampagne durch einen ddp-Journalisten
eigens ein Interview mit einem Experten zum Thema aufgezeichnet. Dieses wird
anschlieBend journalistisch aufbereitet und exklusiv fir djd an die Tagespresse verteilt.

B Nachbereitung, Dokumentation
Noch am Aktionstag erstellt unser Redakteur einen Nachbericht inklusive Fotos und
leitet diesen nach 16 Uhr an die beteiligten Redaktionen weiter. Sie erhalten eine
komplette Dokumentation der Vor- und Nachberichterstattung.

B did Pressetreff
lhre ausfihrlichen Informationen sind zusétzlich 3 Monate im djd Pressetreff, danach
im Archiv abrufbar. Ein direkter Link auf Ihre Homepage kann gerne eingefiigt wer-
den. Monatlich nutzen mehr als 20.000 Journalisten diese Rechercheplattform.

B Garantie

Mindestens 5 Tages- oder Wochenzeitungen in verschiedenen Gebieten Deutschlands

sowie ein Titel aus den Bereichen Special Interest, Yellow Press oder Fernsehzeitschrif-
ten sind an der Aktion beteiligt.
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