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Ihr Weg in die Medien

50+,
SENIOREN,
BEST-AGER ...

Zielgruppenorientierte

Verbraucheransprache

Pressedienstleistungen
speziell fir lhren Themenbereich
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Grof3e Medienvielfalt
fir eine wachsende Zielgruppe

Themen
fiir Senioren

,Senioren” ist das im djd Pressetreff
von Journalisten am héufigsten
gesuchte Stichwort. Dies zeigt das
stark gestiegene Interesse der Medien
an Informationen fir Altere. Dabei
sind die Themen nicht grundséizlich
andere als bei den jingeren Mitbir-
gern - sie unterscheiden sich oft nur
im Detail oder in der Gewichtung.

Mit der neuen djd-Rubrik ,Senioren”
schaffen wir fir Sie die M&glichkeit,
die besonderen Vorziige, die Sie die-
ser wachsenden Zielgruppe mit lhren
Produkten oder Dienstleistungen bieten
kénnen, in den Mittelpunkt des
Interesses zu riicken.

Interessante Quelle
fiir die Redaktionen

did liefert Seniorenthemen ,von
Kollege zu Kollege”. Das heif’t, wir
arbeiten redaktionell, formulieren jour-
nalistisch und orientieren uns an den
Bedirfnissen von Lesern und Zuschau-
ern. Besonders wichtig ist die passen-
de Bebilderung der Beitrage: Wir
achten darauf, dass die Motive die
Themen altersgerecht transportieren.

Schon viele Jahre liefern wir auch
Pressebeitrdge, die eine dltere Ziel-
gruppe interessieren. Diesen Service
stellen wir fiir die Redaktionen immer
deutlicher heraus. Auf der néchsten
Seite sehen Sie die djd-Verbreitungs-
wege mit Seniorenrubriken.

Unser Ansatz:
Komplettverteiler

So unterschiedlich wie die Menschen
innerhalb der Zielgruppe ,Senioren”
présentieren sich auch die Medien,
iber die sie erreicht werden kénnen.
,Traditionelle” Medien wie die Tages-
zeitung oder die lllustrierte gehdren
sicher zu den bevorzugten Informa-
tionsquellen, aber auch das Fernsehen
und das lokale Anzeigenblatt spielen
eine bedeutende Rolle.

did spricht mit Seniorenthemen alle
Medien an, die nicht auf reine Fach-
informationen oder auf junge Ziel-
gruppen ausgerichtet sind.

Damit erzielen wir eine maximale
Reichweite bei der Generation 50+.

Seriose, fundierte Informationen
— praxisgerecht aufbereitet — sind
die Basis. Aufwdndig gepflegte
Kommunikationswege in Presse,
Funk und Fernsehen sorgen fiir
groBe Reichweiten:

Auf djd konnen Sie vertrauen.
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djd-Modulsystem fir Seniorenthemen

So erzielen Sie ein optimales Ergebnis

Ausgangspunkt: Ihre Aufgabenstellung

Je nach Thema, Zielsetzung, vorhandenem Material und gegebenem Etat
sieht der optimale Weg in die Presse recht unterschiedlich aus.

Eines haben aber alle Lésungen bei djd gemeinsam: ein hervorragendes
Preis-Leistungs-Verhdlmnis.

Nennen Sie lhrem djd-Berater lhre Wiinsche. Wir erarbeiten im Team
Lésungen, die auf Ihre Aufgabenstellung zugeschnitten sind.

Umsetzung: Von der Idee bis zur Dokumentation

Im persdnlichen Gespréch legen Sie zusammen mit lhrem djd-Berater die
Rahmendaten fiir die Presseaktion fest. Danach entwickelt unsere Redaktion
Themen und erstellt Presseartikel, die auf den Medienbedarf zugeschnitten
sind. Pressefotos kdnnen Sie uns liefern oder - wenn gewiinscht - von uns
beziehen. In der Regel setzen wir auf mehrere Aussendungen, die iber
Monate verteilt werden, um die Themen unter verschiedenen Gesichtspunk-
ten zu présentieren und so eine hohe Gesamtauflage zu erzielen. Neben
Printmedien kénnen auch TV-L&sungen lhrem Thema ein interessiertes
Publikum verschaffen. Fir qualitativ hochwertige Medienansprache bieten
wir die dijd Experten-Pressekampagne an.

djd dokumentiert lhnen kontinuierlich die jeweils erzielten Veréffent-
lichungen. Sie sehen genau, was wann wo erschienen ist.

Optional: Auflagengarantien

Wir bieten lhnen auf Wunsch auch die Sicherheit, fisr lhre Investition das
erwartete Ergebnis zu bekommen: die djd Auflagengarantie.

Fragen Sie lhren djd-Berater nach den Details.
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