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GEWINN-
SPIELE
Medienkooperationen 
zur publikumswirksamen
Darstellung von Produkten 
und Dienstleistungen

djd verschafft Ihrem Angebot
mehr Aufmerksamkeit im redaktionellen
Bereich der Medien
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Hohe Aufmerksamkeit für Ihr Angebot
Gewinnspiele erfreuen sich in vielen Medien hoher Beliebtheit. Produkte, Reisen etc., die 
als Preis vorgestellt werden, finden bei Lesern, Hörern und Zuschauern besonders starke
Beachtung.

Produktpräsentation im interessanten redaktionellen Umfeld
Im Rahmen von Gewinnspielen werden Produkte attraktiv dargestellt, weil die Leser, Hörer oder
Zuschauer zum Mitmachen bei der Verlosung angeregt werden sollen. djd stimmt die
Medienkooperation mit beiden Seiten genau ab.

Wahl der passenden Medien
djd kann Ihnen eine Vielzahl von Möglichkeiten zu Gewinnspielen anbieten. Die Attraktivität
des Gewinnspiel-Preises bestimmt wesentlich die möglichen Medienpartner: Von der sehr
unaufwändigen Verlosung in einem regionalen Blatt bis zur anspruchsvollen Medienkoopera-
tion mit optimaler Zielgruppe oder Millionenauflage, von Internet-, über Radio- bis zu Fernseh-
Gewinnspielen ist grundsätzlich alles möglich. – Wir beraten Sie gerne!

Medien-Kombinationen
Ein besonders interessantes Angebot, das Sie so nur bei djd finden, ist ein groß angelegtes
Gewinnspiel mit vielen Veröffentlichungen im Medien-Mix. Mit attraktiven Preisen lässt sich z.B.
eine crossmediale Kombination von Printmedien, Internet und Fernsehen realisieren.
Das bringt Ihnen sehr viel Publikumswirkung bei minimiertem Aufwand.

Viel Erfahrung und gute Drähte
zu den Redaktionen:  
Auf djd können Sie vertrauen,
wenn Sie über Medienkooperatio-
nen vielen Verbrauchern Ihr
Angebot vorstellen wollen.

Medienkooperationen:
Welche Vorteile bieten Gewinnspiele? 



1. Schritt:

Vorbesprechung
Zunächst klären wir mit Ihnen ab, 
welche Ziele Sie verfolgen wollen,
welche Medienarten Sie interessieren
und wie ein attraktiver Preis bzw. meh-
rere Preise für die Gewinnspiel-Aktion
aussehen könnte(n).

2. Schritt:

Gewinnspiel-Definition
Um konkrete Medienkooperationen
vereinbaren zu können, benötigen 
wir von Ihnen die genaue Beschrei-
bung des Gewinns mit Wertangabe
und eine Bildauswahl zur optischen
Darstellung Ihres Produktes. 

Dafür erhalten Sie von uns eine
Checkliste, mit der Sie Ihr Gewinn-
spiel-Angebot fixieren.

3. Schritt:

Angebot(e)
Im direkten Kontakt mit unseren
Partnern in den Redaktionen klären
wir, welche Optionen wir Ihnen bieten
können und machen Ihnen entspre-
chende Vorschläge inkl. Preisangebot.

4. Schritt:

Abwicklung
Wenn Sie sich für ein Angebot ent-
schieden haben, stellen wir den rei-
bungslosen Ablauf des Gewinnspiels

auf Grundlage der schriftlichen
Vereinbarungen mit beiden Seiten
sicher. 

5. Schritt:

Veröffentlichung
Erst wenn Sie den Veröffentlichungs-
nachweis (z.B. Abdruckbeleg,
Sendemitschnitt) erhalten haben, 
stellen Sie den ausgelobten Preis dem
Gewinner zur Verfügung.

Medienkooperationen/Gewinnspiele:
So kommen Sie zum optimalen Ergebnis
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djd 
deutsche journalisten 
dienste GmbH

Bahnhofstraße 44
D-97234 Reichenberg

Telefon 0931 60099 0
Fax 0931 60099 44
E-Mail info@djd.de

www.djd.de
www.pressetreff.de


